EDITAL DE TOMADA DE PRECOS

Processo n° 018/2015

Tomada de Precos n® 01/2015

Tipo: Técnica e Preco

Recebimento dos Envelopes: Dia 28/08/2015 as 9 horas
Abertura da Sessao: Dia 28/08/2015 as 9h15min

Local: Praga da Bandeira, 222 — Tupa-SP

A Camara Municipal da Estancia Turistica de Tupa, por
meio de seu Presidente, Senhor Valter Moreno Panhossi, torna publica a abertura
desta Licitagao, sob a modalidade Tomada de Precos, do Tipo Técnica e Preco, com
regime de execucgao indireta de empreitada por preco unitdrio, que sera regida pela
Lei Federal n® 12.232/2010, subsidiada pela Lei Federal n® 8.666/1993, com suas
alteracoes e pelas disposicoes deste Edital e demais anexos, que dele fazem parte

integrante.
REFERENCIA:

Os documentos que integram o presente EDITAL estao dispostos em 10 (dez)

anexos, a saber:

Anexo I - Briefing

Anexo II - Modelo de Declaracao de Nao Existéncia de Trabalho de Menores
Anexo III - Modelo de Declaragao de Microempresa ou Empresa de Pequeno Porte
Anexo IV - Modelo de Declaracao de Inexisténcia de Fatos Impeditivos

Anexo V - Modelo de Proposta de Pregos

Anexo VI - Modelo de Procuracao para Credenciamento

Anexo VII — Modelo de Declaracao de Idoneidade

Anexo VIII - Minuta de Contrato



1. DO OBJETO

1.1. Constituem objeto do presente certame a qualificacdo, selecao e contratacao de
Agéncia de Propaganda para a execugao de servigos publicitarios do Poder

Legislativo de Tupa.

1.2. Os servigos compreendem, com remissdo ao briefing especifico integrante do

Anexo I:

a) estudo, planejamento, concepgao, criagdo, execugao interna, intermediacao e
supervisao da execucao externa e distribuicdo de campanhas, pegas e materiais

publicitarios aos veiculos e demais meios de divulgacao;

b) pesquisas de pré-teste vinculadas a concepgao e criagdo de campanhas, pegas e

materiais publicitarios;

c) elaboragao de marcas, de expressoes de propaganda, de logotipos e de elementos

de comunicacao visual.

1.3. Os servigos terao carater educativo, informativo e de orientacao social, nos
termos do artigo 37, paragrafo 1%, da Constitui¢ao da Federal, e do artigo 2° da Lei

federal n® 12.232, de 29 de abril de 2010, abrangendo, exemplificativamente:

1.3.1. Campanha de valorizagao do Poder Legislativo, demonstrando a populacao

sua importancia para a consolidagao da democracia;

1.3.2. Campanha para divulgacao das principais leis e demais normas existentes

que impactam a vida da comunidade tupaense;

1.3.3. Campanha para incentivar a populacado a acompanhar os trabalhos
legislativos, seja comparecendo as sessOes, ou assistindo-as, por meio da TV

Camara ou internet;



1.3.4. Campanha para atrair os jovens a participar do Parlamento Jovem que, uma
vez ao ano, possibilita aos alunos de escolas publicas e particulares a vivéncia do
processo democratico, mediante participacdo em uma jornada parlamentar na

Camara Municipal de Tupa, com diplomagao e exercicio do mandato.

1.4. O planejamento e a criagdo das campanhas publicitarias serdo opcionais,

podendo ser ou nao realizados pela Secretaria Legislativa de Comunicagao.

1.5. A Contratante poderd, ao seu exclusivo critério, adicionar novas campanhas

que porventura venham a surgir durante a vigéncia do contrato.

1.6. Para fins desta Tomada de Precos, as a¢Oes de publicidade nao abrangem as

acoes de promogao e de patrocinio.

1.7. Os servigos de Comunicacao, Divulgacao e Propaganda compreendem agoes
descritas no Anexo I (briefing) deste Edital, sendo que para tal prestagao de servigos
sera contratada uma agéncia de propaganda, doravante denominada agéncia,

licitante ou contratada.

1.8. A agéncia nao poderda subcontratar outra agéncia de propaganda para a
execucao de servigos previstos no subitem 1.1 e 1.2 nos termos do art. 72 da Lei
8.666/93.

1.9. A agéncia atuard por ordem da Camara Municipal na contratagao de:
a) fornecedores de servigos especializados para a produgao e a execugao técnica das
pecas, campanhas e materiais previstos na alinea “a” e para a execugao dos servigos

conexos e complementares previstos nas alineas “b” e “c” todas do subitem 1.2;

b) veiculos e outros meios de divulgacao para a compra de tempo e espago

publicitarios.



2. DOS RECURSOS FINANCEIROS

2.1. As despesas decorrentes do presente certame serao cobertas com 0s recursos

orcamentarios, a saber:

Orgao 01 — Poder Legislativo

Unidade: 01.01 — Camara Municipal

Dotagao: 33.90.39 — Outros Servicos de Terceiros — Pessoa Juridica (Conta 011)
Funcional Programatica — 01.031.0001.2.001.000 — Manuten¢do da Camara

3. DALEGISLACAO

3.1. Este Edital é regulamentado pelos seguintes dispositivos legais com suas
alteracOes posteriores:

a) Lei federal n® 12.232, de 29 de abril de 2010;

b) Lei federal n® 8.666, de 21 de junho de 1993;

c) Lei federal n® 4.680, de 18 de junho de 1965; e

d) Decreto federal n® 57.690, de 1° de fevereiro de 1966, com as Normas-Padrao do
Congresso Brasileiro de Propaganda, incorporados por este Decreto e

complementadas pelo Cédigo de Etica dos Profissionais de Propaganda.

4. DOS ENVELOPES

4.1. Os envelopes contendo os documentos referentes a “HABILITACAO”, a
“PROPOSTA TECNICA” e & “PROPOSTA DE PRECOS” deverio estar contidos em
envelopes distintos, opacos, lacrados e indevassaveis, contendo exteriormente, cada

qual, os seguintes dizeres:



(NOME DO LICITANTE, SE JA NAO ESTIVER IMPRESSO)

N

A

CAMARA MUNICIPAL DA ESTANCIA TURISTICA DE TUPA
COMISSAO ESPECIAL DE LICITACOES

Praca da Bandeira n° 222 - Centro

TUPA - SP

Processo Interno n° 018/2015

Tomada de Precos n° 01/2015

ENVELOPE N° 01 - PROPOSTA TECNICA

(Plano de Comunicacao Publicitaria ndo identificado)

ENVELOPE N° 02 - PROPOSTA TECNICA

(Plano de Comunicagao Publicitaria identificado)

ENVELOPE N° 03 - PROPOSTA TECNICA
(Capacidade de Atendimento)

ENVELOPE N° 04 - “PROPOSTA DE PRECOS”
ENVELOPE N° 05 - “DOCUMENTOS DE HABILITACAO”

ENCERRAMENTO: as 9 horas do dia 28 de agosto de 2015

5. DA HABILITACAO (Envelope n® 05)

5.1. Os documentos necessarios a habilitacao, originais ou por fotocdpias
autenticadas, deverdo ser apresentados apenas pelos licitantes classificados no
julgamento final das propostas, na forma do disposto pelo artigo 11, inciso XI, da
Lei federal n® 12.232, de 29/04/10, conforme segue:




I) Habilitacao Juridica:

a) Registro comercial, no caso de empresa individual;

b) Ato constitutivo, estatuto ou contrato social em vigor, e sua ultima alteragao,
devidamente registrados, em se tratando de sociedades comerciais, e, no caso de
sociedades por acoes, acompanhado de documentos de eleicaio de seus

administradores;

IT) Da Regularidade Fiscal:

a) Prova de Inscri¢ao no Cadastro Nacional de Pessoa Juridica (CNP]J);

b) Prova de inscricdo no cadastro de contribuintes estadual ou municipal, se
houver, relativo a sede da licitante, pertinente ao seu ramo de atividade e
compativel com o objeto licitado;

c) Prova de regularidade relativa aos tributos e contribui¢des administrados pela
Receita Federal;

d) Prova de regularidade para com a Divida Ativa da Uniao;

e) Prova de regularidade relativa aos débitos para com a Fazenda Estadual, ou
comprovacgao de inexisténcia de inscri¢ao estadual, se for o caso;

f) Prova de regularidade relativa aos débitos para com a Fazenda Municipal,
incluindo tributos mobiliarios e imobiliarios;

g) Prova de regularidade para com o Instituto Nacional do Seguro Social - INSS;

h) Prova de Regularidade para com o Fundo de Garantia por Tempo de Servigo —
FGTS;

i) Prova de inexisténcia de débitos inadimplidos perante a Justica do Trabalho,
mediante a apresentacao de Certiddao Negativa, conforme o inciso V, acrescido ao
artigo 29 da Lei de Licitacoes pela Lei federal n® 12.440, de 07/07/11; e

j) O Certificado de Registro Cadastral, expedido por orgaos da Administracao
Direta ou Indireta, Empresas de Economia Mista, Empresas Publicas ou Fundagoes
Publicas da Unido, Estados, do Distrito Federal e dos Municipios, desde que
expedido nos termos da Lei federal n° 8.666/93, com suas alteracoes posteriores, e
dentro do prazo de validade, serd aceito em substituicdo aos documentos
enumerados nos itens referentes a habilitacao juridica e a regularidade fiscal,

devendo o proponente declarar a ndo superveniéncia de fato impeditivo.



IIT) Da Qualificacao Técnica:

a) Certificado de Qualificacao Técnica de Funcionamento, emitido pelo CENP -
Conselho Executivo de Normas-Padrao, entidade sem fins lucrativos, integrado e
gerido por entidades nacionais que representam veiculos, anunciantes e agéncias,
ou por entidade equivalente, legalmente reconhecida como fiscalizadora e
certificadora das condigoes técnicas de agéncia de propaganda;

b) Qualificacdo da equipe de profissionais disponiveis para a realizagdao do objeto
desta licitacao; e

c) Comprovagao, mediante atestado fornecido por pessoas juridicas de direito
publico ou privado, de aptidao para o desempenho de atividade similar ao objeto

desta licitacao.

IV) Da Qualificacao Economico-Financeira:

a) Balango Patrimonial e demonstragdes contabeis do ultimo exercicio social (2014),
ja exigiveis e apresentados na forma da Lei, que comprovem a boa situacao
financeira da empresa, vedada sua substituicao por balancetes ou balangos
provisorios, podendo ser atualizados por indices oficiais quando encerrados a mais
de 3 (trés) meses da data da apresentagao da proposta, acompanhados dos
comprovantes de abertura e encerramento do Livro Didrio Geral;

b) No caso de Sociedade Andnima, esses documentos deverdo estar acompanhados
da ata de aprovacao, devidamente arquivada no registro competente; quando nao
houver a obrigatoriedade da publicacao do Balango Patrimonial e Demonstragoes
Contdbeis, deverao ser apresentadas copias legiveis e auténticas das paginas do
Didrio Geral onde os mesmos foram transcritos, devidamente assinados pelo
contador responsavel e por socio diretor, bem como os termos de abertura e
encerramento do Didrio Geral, registrado na Junta Comercial do Estado ou em
Cartorio de Registro de Titulos e Documentos;

c) Certidao negativa de faléncia ou concordata, expedida pelo distribuidor da sede

da pessoa juridica, ou do endereco, se pessoa fisica;

V) Disposicoes Gerais
a) Os documentos relativos a habilitacio deverao ser entregues em envelopes

fechados, de preferéncia encadernados ou grampeados em ordem sequencial e com
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todas as paginas numeradas, rubricadas e assinadas e poderao ser apresentados em
original, por qualquer processo de copia autenticada por cartério competente ou
publicacdao em 6rgao da Imprensa Oficial.

b) Todas as certidoes devem ser apresentadas dentro dos respectivos prazos de
validade, o qual ndo sendo impresso no corpo do documento, sera considerado
como de 60 (sessenta) dias da data de sua emissao.

c) Serao inabilitadas as licitantes que apresentarem documentagao em desacordo
com o presente edital.

d) A Comissao podera relevar falhas meramente formais, que nao prejudiquem a
esséncia do ato praticado, bem como determinar diligéncias para esclarecimentos e
adequada instrugao do processo, vedada a juntada posterior de documento que
deveria integrar os envelopes de habilitacao.

e) Os licitantes poderao designar representantes, na data da abertura dos
envelopes, credenciados a praticar todo e qualquer ato previsto referente a licitagao
ou a interposi¢ao de recursos contra o julgamento de habilitagdo ou proposta. No
caso de se fazer representar por socio da empresa, este devera estar devidamente

documentado.

6. DAS PROPOSTAS TECNICAS (Envelopes n°s 01, 02 e 03)

6.1. A proposta técnica, em 02 (duas) vias, uma, sem a identificacao de sua autoria
e, outra, com a identificagao, deverao ser apresentadas em 03 (trés) involucros
distintos, destinados, um, para a via nao identificada do plano de comunicacao
publicitaria (Envelope n® 01); um, para a via identificada do plano de comunicagao
publicitaria (Envelope n® 02); e outro, com a demonstracdao da capacidade de

atendimento (Envelope n® 03).

6.1.1. A proposta técnica sera composta de um plano de comunicagao publicitaria,
pertinente as informacOes expressas no briefing, e de um conjunto de informacgoes

referentes ao proponente.

6.1.2. O invdlucro destinado a apresentacao da via nao identificada do plano de
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comunicacao publicitdria serd padronizado e previamente fornecido pela Camara

Municipal, sem nenhum tipo de identificagao.

6.1.3. A via identificada do plano de comunicagao publicitdria terd o mesmo teor da

via ndo identificada, sem os exemplos de pecas referentes a ideia criativa.

6.2. Os topicos sobre o que versard a proposta técnica, pertinentes ao Plano de
Comunicagao Publicitaria, com base nas informagoes constantes do Briefing (Anexo

I), sao os seguintes:

a) RACIOCINIO BASICO, com um texto (maximo de 02 laudas), fonte Arial,
tamanha da fonte 12, espagamento entre linhas e paragrafo de 1,5, sendo 30 (trinta)
linhas por lauda, onde a licitante devera demonstrar o entendimento sobre as
informacgoes contidas no Briefing, apresentando um diagndstico das necessidades de
comunicagao publicitdria da Camara Municipal da Estancia Turistica de Tupa, sua
compreensao sobre o objeto da licitacdo e os desafios de comunicagdo a serem

enfrentados;

b) ESTRATEGIA DE COMUNICACAO PUBLICITARIA, apresentada sob a
forma de texto, contendo, no maximo, 03 (trés) laudas, fonte Arial, tamanha da
fonte 12, espacamento entre linhas e paragrafo de 1,5, sendo 30 (trinta) linhas por
lauda, indicando e defendendo as linhas gerais da proposta para suprir o desafio e
alcancgar os resultados e metas de comunicagao desejadas pela Camara Municipal
da Estancia Turistica de Tupa, devendo conter:

b.1) adequagcdo do conceito e do tema proposta a natureza, qualificagdo e ao
problema de comunicagao da Contratante;

b.2) consisténcia ldgica e pertinéncia da argumentagao apresentada em sua defesa; e
b.3) capacidade evidenciada de despertas novas relagdbes com o publico-alvo e
ampliar esse desdobramento positivo para a comunicacao da Contratante com a

sociedade;

c) IDEIA CRIATIVA, apresentada sob a forma de exemplos de pecas publicitarias,

correspondendo a resposta criativa do proponente aos desafios e metas por ele
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explicitados na estratégia de comunicagao publicitaria. Sendo assim, a ideia criativa
deverd buscar solucionar o problema especifico de comunicagao publicitaria.
Somente serao aceitas as seguintes pecas:

c.1) 01 (um) layout para andncio institucional de meia pagina para jornal modelo
standard (tamanho maximo no formato A4);

c.2) 01 (um) layout para antncio institucional de uma pagina inteira para jornal
modelo tabldide (tamanho maximo no formato A4);

c.3) 01 (um) layout para flyer institucional (tamanho maximo no formato A4);

c4) 01 (um) roteiro para anuncio institucional de radio, 30 segundos, sendo
proibida a apresentacdo de CD ou qualquer outro formato de midia gravado
(tamanho maximo de apresentagao do roteiro, formato A4);

c.5) 01 (um) storyboard impresso para anuncio institucional de televisao, 30
segundos, sendo proibida a apresentacao de DVD ou qualquer outro formato de
midia gravada (tamanho maximo de apresentacao do srtoryboard, formato A4);

c.7) 01 (um) layout para banner pop up em formato de 900x310pixels.

d) ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA, apresentada sob a forma de textos,
tabelas, graficos, planilhas e por quadro-resumo que identificara as pecas a serem
veiculadas ou distribuidas e suas respectivas quantidades, inser¢des e custos
nominais de producado e de veiculagao, explicando e justificando a estratégia e as
taticas recomendadas, em consonancia com a estratégia de comunicagdao
publicitaria sugerida pela proponente e em fungao da verba disponivel, devendo
conter:

d.1) adequagao da midia escolhida ao objeto de comunicagao proposto;

d.2) adequagao da linguagem do andncio ao veiculo escolhido;

d.3) conhecimento dos habitos de comunica¢ao do publico-alvo, adequando-os aos
meios, conforme o0s objetivos estratégicos planejados;

d.4) consisténcia do plano simulado de distribui¢ao das pecas em relagdao as duas
alineas anteriores;

d.5) economia na aplicacao da verba destinada; e

d.6) otimizacao da midia segmentada, alternativa (nao midia) e de massa.

6.3. A via identificada do Plano de Comunicac¢ao Publicitaria tera o mesmo teor da
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via nao identificada, sem os exemplos de pecas referentes a ideia criativa;

6.4. O conjunto de informagdes a que se refere a Proposta Técnica serd avaliado
através da capacidade de atendimento e do plano de comunicagio de cada

proponente.

6.4.1. A Capacidade de Atendimento, Repertorio e Relatos de Solucbes de
Problemas de Comunicacao (Envelope n°® 03) serd composta dos seguintes
quesitos:

a) A Capacidade de Atendimento, o Repertério e os Relatos de Solugdes de
Problemas de Comunicagao deverao ser apresentados na forma das alineas “b”, “c”
e “d” abaixo,, ter suas paginas numeradas sequencialmente e ser redigida em
lingua portuguesa, salvo quanto as expressdes técnicas de uso corrente, com

clareza, sem emendas ou rasuras;

b) A Capacidade de Atendimento serd feita mediante a apresentacao dos seguintes
textos:

b.1) Relacdo de clientes regulares, de ambito nacional, estadual e/ou local, com
indicagao da data do periodo do atendimento, bem como os respectivos ramos de
atividades, produtos e servigos a cargo da agéncia;

b.2) A quantificacdo e a qualificagdo, sob a forma de curriculo resumido (no
minimo, nome, formagao e experiéncia) dos profissionais que serdao colocados a
disposi¢do da execugao do contrato, discriminando as dreas de estudo e
planejamento, criagdo, produgao de radio e TV, producdo grafica, midia e
atendimento. No caso de mais de um escritorio, relaciona-los, descrevendo as suas
estruturas;

b.3) As instalagOes, a infraestrutura e os recursos materiais disponiveis para a
execucao do contrato;

b.4) A sistematica de atendimento, discriminando as obriga¢oes a serem cumpridas
pela licitantes na execugao do contrato, incluidos os prazos a serem praticados, em
condi¢Oes normais de trabalho, na criacao de peca avulsa ou de campanha e na
elaboracao de plano de midia;

b.5) Apresentacao de uma ou mais declaragoes, expedidas por pessoas juridicas de
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direito publico ou privado, que atestem a qualidade técnico-operacional dos
servigos similares ao objeto desta concorréncia, prestados a declarante pela

licitante;

c) Repertorio: apresentacdo de um conjunto de trabalhos, concebidos e
veiculados/exposto pela licitante, sob a forma de pecas e respectivas memdrias
técnicas, nas quais incluir-se-4 a indicagdo sucinta do problema que a peca se
propOs a resolver;

c.1) Poderao ser apresentadas até cinco pegas, independentemente do meio de
divulgagao, do tipo ou caracteristica da peca, todas veiculadas ou expostas;

c.2) Cada peca deverd conter ficha técnica com a identificacao da licitante, titulo,
data da producao, periodo de veiculagao e mengao do veiculo que a divulgou;

c.3) As fitas de video poderao ser fornecidas em DVD; os spots e/ou jingles, em CD;
as pecas de internet, em CR-ROM ou CD;

c4) As pecas apresentadas NAO podem referir-se a trabalhos solicitados e/ou

aprovados pela Camara Municipal da Estancia Turistica de Tupa;

d) Relatos de Solugoes de Problemas de Comunicacdo: deverdo ser apresentados
dois Cases veiculados ou expostos, com o visto/carimbo do cliente, relatando, em no
maximo 02 (duas) laudas cada, solu¢des de problemas de comunicagao,
formalmente referendados pelos respectivos anunciantes. Os relatos apresentados
NAO podem referir-se a solu¢des de problemas da Camara Municipal da Estancia

Turistica de Tupa;

e) A critério da Camara Municipal da Estancia Turistica de Tupa, as campanhas
publicitdrias das propostas vencedoras poderdo ou ndo vir a ser produzidas e

veiculadas, com ou sem modificagdes, na vigéncia do contrato.

6.5. O julgamento serd efetuado por uma Comissao Julgadora Especial, nomeada
pelo Senhor Presidente, que, se assim entender necessario ou conveniente, podera
visitar as sedes das Ageéncias proponentes para nelas verificar suas condi¢oes de

trabalho e de atendimento as exigéncias da linha de atuacao.
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6.6. As propostas, em uma unica via, rubricadas e assinadas, deverdao ser
apresentadas em envelopes opacos, lacrados e indevassaveis, datilografadas ou
digitadas, sem emendas, rasuras, entrelinhas ou adendos, principalmente no que

tange a valores e numeros suscetiveis de gerar duvidas quanto a sua autenticidade.
6.7. Sera vedada a aposicao, a qualquer parte da via nao identificada do plano de

comunicagao publicitdria, de marca, sinal ou palavra que possibilite a identificagao

do proponente antes da abertura do invélucro que a contenha.

7. DA PROPOSTA DE PRECOS

7.1. As Propostas de Precos das licitantes classificadas serao examinadas,
preliminarmente, quanto ao atendimento das condig¢oes estabelecidas neste Edital e
em seus anexos.

72. Sera desclassificada a Proposta que:

7.2.1. Nao atender as exigéncias do presente Edital e de seus anexos;

7.2.2. Nao alcangar, no total, a nota minima de 70 (setenta) pontos;

7.2.3. Obtiver nota zero em qualquer dos quesitos a que se referem os subitens 6.2 e

6.4 e suas respectivas alineas;
7.2.4. Que incidir nas disposi¢oes do artigo 48 da Lei federal n® 8.666/93;

7.2.5. Sera classificada em primeiro lugar, na fase de julgamento das Propostas

Técnicas, a licitante que obtiver a maior pontuagao na soma das notas dos quesitos.

7.2.6. Em caso de empate, serd considerada como classificada em primeiro lugar a
licitante que tiver obtido a maior pontuagdo, sucessivamente, nos quesitos

correspondentes aos subitens 6.2 e 6.4 e suas respectivas alineas;
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7.2.7. Persistindo o empate, a decisao sera feita por sorteio em ato publico marcado

pela Comissao, cuja data sera divulgada na imprensa oficial.

7.2.8. A Comissao divulgard o resultado da avaliagdo das Propostas Técnicas
através de publicagao na imprensa local e oficial, abrindo-se o prazo de cinco dias
uteis para interposigao de recursos.

7.2.9. Nao tendo sido interposto recurso, ou tendo havido sua desisténcia ou, ainda,

tendo sido, julgados os recursos interpostos, serdao marcados data, hora e local da

proxima sessao, para abertura do Envelope “D” - “Propostas de Prego”.

8. DO VALOR ESTIMADO PARA CONTRATACAO E DA
REMUNERACAO

8.1. O valor estimado para a contratacao é de R$ 90.000,00 (noventa mil reais).

8.2. A execuc¢ao desses servigos sera remunerada:

a) pela percepcao de honorarios, com desconto de ___ % ( por cento), sobre os

custos internos, baseado na tabela do Sindicato das Agéncias de Propaganda do
Estado de Sao Paulo — SINAPRO/SP;

b) pela percepcao de honorarios, com desconto de ___ % ( por cento), sobre

os custos de servigos de terceiros, nos casos em que os referidos servigos nao

proporcionem comissoes ou honorarios de “produgao externa”;

c) pela percepcao do desconto de agéncia, a base de um percentual bruto de

% ( por cento) dos precos de tabela ou dos precgos acertados

para veiculacao, concedido pelos veiculos de comunicacao, em conformidade com o
artigo 11 da Lei n. 4.680/65 e com o artigo 11 do Regulamento da Lei n® 4.680/65,
aprovado pelo Decreto n® 57.690/66.
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d) pelos servigos internos baseados na Tabela do Sindicato das Agéncias de

Propaganda do Estado de Sao Paulo.

8.3. Os servigos serdao prestados em uma linha de atuagdao publicitaria
correspondente aos trabalhos legislativos, para o periodo de 12 (doze) meses,
prorrogavel, a exclusivo critério da Camara, por iguais periodos, até o limite

maximo legal de 60 (sessenta) meses;

8.4. Para liberagao do pagamento das faturas, a contratada devera anexar cdpias
autenticadas das notas emitidas pelos érgaos beneficiarios, da Folha de Pagamento
e das guias de recolhimento dos encargos previdencidrios e fundidrios, que deverao
ser emitidos especificamente para a execugao dos servigos objeto da presente

licitagao.

8.5. Os pagamentos decorrentes dos servigos executados serdo efetuados no prazo

de até 30 (trinta) dias, a contar da data da apresentagao da nota fiscal.

8.6. Nas faturas emitidas devera constar, obrigatoriamente, o numero desta
licitagao, bem como a discriminagao dos servigos prestados, com relatdrio sucinto

anexo, se necessario for.

8.7. O aceite dos servigos devera ser realizado pela Secretaria Legislativa de

Comunicacgao.

8.8. O valor previsto no item 8.1 é mera expectativa de gastos, nao implicando no

direito da contratada a execugao integral da verba destinada a contratagao.

9. DO PROCEDIMENTO

9.1. Os invOlucros com as propostas técnicas e de precos serdao entregues a
Comissao Julgadora Especial na data, local e horario previstos no preambulo e no
subitem 4.1 deste Edital.
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9.2. Os involucros padronizados com a via nao identificada do plano de
comunicagao publicitaria s6 serdao recebidos pela Comissao Julgadora Especial,
desde que nao apresentem marca, sinal, etiqueta ou qualquer outro elemento capaz

de identificar o licitante.

9.3. A Comissao Julgadora Especial ndo langard nenhum cédigo, sinal ou marca nos
invélucros padronizados nem nos documentos que compdem a via nao identificada

do plano de comunicagao publicitaria.

9.4. Sendo a presente licitagdo do tipo “Melhor Técnica”, seu julgamento sera
processado por Comissao Julgadora Especial, com excecdo da andlise e julgamento
das propostas técnicas, e constara das seguintes fases, na forma do disposto pelo
artigo 11, paragrafo 4° e seus incisos, da Lei federal n°® 12.232, de 29/04/10:

a) abertura, em sessao publica, dos 02 (dois) invélucros contendo a via nao
identificada do plano de comunicagao publicitaria e com o conjunto de informagoes
pertinentes ao proponente, composto de quesitos destinados a avaliar a capacidade

de atendimento e o nivel do trabalho por ele realizado para seus clientes;

b) encaminhamento das propostas técnicas a Subcomissao Técnica para analise e

julgamento;

c) andlise individualizada e julgamento do plano de comunicagao publicitdria,
sendo desclassificadas aquelas que desatenderem as exigéncias legais ou

estabelecidas neste Edital;

d) elaboragdo da ata de julgamento do plano de comunicagdo publicitaria e
encaminhamento a Comissao Julgadora Especial, juntamente com as propostas, as
planilhas com as pontuagoes e a justificativa escrita das razdes que as

fundamentaram, em cada caso;
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e) andlise individualizada e julgamento dos quesitos referentes as informagoes de
que trata o Briefing (Anexo I), desclassificando-se as que desatenderem quaisquer
das exigéncias legais ou estabelecidas neste Edital;

f) elaboracao da ata de julgamento dos quesitos mencionados na alinea “e” supra e
encaminhamento a Comissao Julgadora Especial, juntamente com as propostas, as
planilhas com as pontuagdes e a justificativa escrita das razdes que as

fundamentaram, em cada caso;

g) realizacdo de sessao publica para apuragao do resultado geral das propostas

técnicas, com os seguintes procedimentos:

g.1) abertura dos involucros com a via identificada do plano de comunicagao

publicitaria;

g.2) cotejo entre as vias identificadas e ndo identificadas do plano de comunicagao

publicitaria, para identificacdo de sua autoria;

g.3) elaboragao de planilha geral, com as pontuagdes atribuidas a cada um dos

quesitos de cada proposta técnica;

g.4) proclamacao do resultado do julgamento geral da proposta técnica,

registrando-se em ata as propostas desclassificadas e a ordem de classificacao;

h) publicagao do resultado do julgamento da proposta técnica, com a indicagao dos
proponentes desclassificados e da ordem de classificagdo, organizada pelo nome
dos licitantes, abrindo-se prazo para interposi¢ao de recurso, na forma do disposto

pelo artigo 109, inciso I, alinea “b”, da Lei de Licitagoes;
i) abertura, em sessao publica, dos involucros com as propostas de precos, com

obediéncia ao disposto pelos incisos II a IV, do pardgrafo 2°, do artigo 46 da Lei de

Licitagoes;
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j) publicacao do resultado do julgamento final das propostas, abrindo-se prazo para
interposicao de recurso, na forma do disposto pelo artigo 109, inciso I, alinea “b”,

da Lei de Licitacoes;

1) convocagao dos licitantes classificados no julgamento final das propostas, para

apresentacao dos documentos de habilitacao;

m) recebimento e abertura, em sessao publica, do invélucro com os documentos de
habilitagdo dos licitantes, para andlise de sua conformidade com as condigdes

estabelecidas neste ato convocatodrio;

n) decisao quanto a habilitacdo ou inabilitacdo dos licitantes e abertura de prazo
para interposicao de recurso, na forma do disposto pelo artigo 109, inciso I, alinea

“a”, da Lei de Licitacoes;

o) reconhecida a habilitacao dos licitantes, sera adjudicado o objeto e homologado o

objeto licitado.

9.5. DA SUBCOMISSAO TECNICA

9.5.1. As propostas técnicas serao analisadas e julgadas, em sessao publica, por
Subcomissdo Técnica, constituida por, pelo menos, 3 (trés) membros, formados em
comunicacao, publicidade ou marketing, ou que atuem em uma dessas areas, sendo
que, pelo menos, 1/3 (um terco) deles nao poderdao manter nenhum vinculo,

funcional ou contratual, com a Administragao Publica municipal.

9.5.2. A escolha dos membros da Subcomissao Técnica dar-se-4 por sorteio, em
sessao publica, entre os nomes de uma relagao que tenha, no minimo, o dobro do
numero de seus integrantes, previamente cadastrados, e serd composta por, pelo
menos, 1/3 (um terco) dos profissionais que nao mantenham nenhum vinculo,
funcional ou contratual, direto ou indireto, com a Administracao Publica
municipal, nos termos do § 3° do art. 10 da Lei n® 12.232/10.
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9.5.3. A relacao dos nomes dos membros que integrardao a Subcomissao Técnica sera
publicada, na Imprensa Oficial, no prazo nao inferior a 10 (dez) dias da data em

que sera realizada a sessao publica marcada para o sorteio.

9.5.4. Até 48 (quarenta e oito) horas antes da sessdao publica destinada ao sorteio,
qualquer interessado podera impugnar pessoa integrante da relacdo dos nomes a

integrarem a Subcomissao Técnica, mediante fundamentos juridicos plausiveis.
)

9.5.4.1. Admitida a impugnagao, o impugnado tera o direito de abster-se de atuar
na Subcomissao Técnica, declarando-se impedido ou suspeito, antes da decisao da

autoridade competente.

9.5.4.2. A abstencao do impugnado ou o acolhimento da impugnacao, mediante
decisdo fundamentada da autoridade competente, implicard, se necessario, na

elaboracao e publicagao de nova lista, sem o nome do impugnado.

9.5.4.3. Sessao publica sera realizada apos a decisao motivada da impugnagao, em
data previamente designada, garantidos o cumprimento do prazo de 10 (dez) dias,
previsto no subitem 9.2.3 acima, e a possibilidade de fiscalizagao do sorteio por

qualquer interessado.

9.5.5. O sorteio sera processado de modo a garantir o preenchimento das vagas da
subcomissao técnica, de acordo com a proporcionalidade do niimero de membros

que mantenham, ou nao, vinculo com a Camara Municipal.
9.5.6. Os integrantes da subcomissao técnica ndao poderao participar da sessao de
recebimento e abertura dos involucros com as propostas técnicas e de pregos.

9.6. DO JULGAMENTO DAS PROPOSTAS TECNICAS

9.6.1. Cada Proposta Técnica receberda um maximo de 70 (setenta) pontos,

distribuidos entre os diversos topicos de julgamento, da seguinte forma:
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1. PLANO DE COMUNICACAO PUBLICITARIA — maximo de 35 (trinta e cinco)

pontos, abrangendo:

a) RACIOCINIO BASICO - méximo de 10 (dez) pontos, abrangendo os seguintes
quesitos:

a.l) caracteristicas da Contratante, significativas para a comunicagao publicitaria;
a.2) a natureza, extensao e qualidade das relagoes da Contratante com o seu
publico; e

a.3) o papel da Contratante nas areas educacional e social.

b) ESTRATEGIA DE COMUNICACAO PUBLICITARIA — maximo de 05 (cinco)
pontos, abrangendo os seguintes quesitos:

b.1) adequagdo do conceito e do tema proposto a natureza, qualificacdo e ao
problema de comunicagao da Contratante;

b.2) consisténcia logica e pertinéncia da argumentagao apresentada em sua defesa; e
b.3) capacidade evidenciada de despertar novas relagbes com o publico-alvo e
ampliagcao desse desdobramento positivo para a comunicacao da Contratante com a

sociedade.

c¢) IDEIA CRIATIVA - maximo de 15 (quinze) pontos, abrangendo os seguintes
quesitos:

c.1) adequacgao ao problema especifico de comunicagao;

c.2) multiplicidade de interpretagdes pertinentes aos objetivos estratégicos tracados;
c.3) cobertura do publico-alvo através dessas interpretagoes;

c.4) originalidade da combinagao dos elementos que a constituem;

c.5) simplicidade da forma sobre a qual se apresenta;

c.6) pertinéncia as atividades da Contratante e a sua inser¢ao na sociedade:

c.7) coesao dos desdobramentos comunicativos, conforme demonstragao nas pegas
apresentadas; e

c.8) adequacao da ideia criativa, ou seja, a linguagem das pecas interagindo de

maneira uniforme com os meios propostos.
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d) ESTRATEGIA DE MIDIA E NAO MIDIA - méaximo de 05 (cinco) pontos,
abrangendo os seguintes quesitos:

d.1) adequagao da midia escolhida ao objeto de comunicagao proposto;

d.2) adequagao da linguagem do anuncio ao veiculo escolhido;

d.3) conhecimento dos habitos de comunicac¢dao do publico-alvo, adequando-os aos
meios, conforme os objetivos estratégicos planejados;

d.4) consisténcia do plano simulado de distribui¢do das pegas em relagao as suas
alineas anteriores;

d.5) economia na aplicagao da verba destinada;

d.6) otimizagao da midia segmentadas, alternativa e de massa.

2. CAPACIDADE DE ATENDIMENTO - maximo de 35 (trinta e cinco) pontos,

abrangendo:

a) CURRICULO, resumido, com a qualificagdo e quantificagio dos profissionais
colocados a disposi¢ao da Contratante, exigindo-se pelo menos um profissional
para cada um dos referidos setores: Estudo e Planejamento, Criagcao, Midia,
Producao de Radio e TV, Producao Grafica e Atendimento — maximo de 10 (dez)
pontos:.

a.1) a licitante que apresentar pelo menos um profissional para cada um dos setores
relacionados, obterd a nota maxima neste quesito;

a.2) a licitante que nao apresentar, no minimo, um profissional para cada um dos

setores relacionados, obtera nota zero neste quesito.

b) SISTEMATICA DE ATENDIMENTO - méximo de 05 (cinco) pontos,
compreendendo o seguinte quesito:

b.1) discriminagao das obrigagdes a serem cumpridas na execugao do contrato,
inclusive prazos a serem cumpridos para a criacao de campanha e elaboragao no

plano de midia.
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¢) PORTFOLIO DA LICITANTE - anélise da qualidade técnica, criatividade e
pertinéncia da solugao criativa do portfdlio apresentado — maximo de 15 (quinze)
pontos, abrangendo os seguintes quesitos:

c.1) colecao de antincios ou pegas impressas produzidas pela licitante, totalizado no
maximo 03 (trés), acompanhadas das respectivas fichas técnicas;

c.2) 02 (duas) pecas para radio, apresentadas em CD ou DVD, produzidas sob a
supervisao da licitante, acompanhadas das respectivas fichas técnicas; e

c.3) 02 (duas) pecas para televisdao, apresentadas em DVD, produzidas sob a

supervisao da licitante, acompanhadas das respectivas fichas técnicas.

d) RELACAO DE CLIENTES - méximo de 05 (cinco) pontos, compreendendo a

similaridade dos clientes apresentados com a Contratante.

9.6.2. Nao havendo nenhuma proponente desclassificada, depois de decorrido o
prazo recursal ou julgados os recursos interpostos, a Comissao Especial

providenciara a abertura das Propostas de Precos dos proponentes.

9.7. DO JULGAMENTO DAS PROPOSTAS DE PRECOS

9.7.1. Na sessao publica designada, serao abertos os Envelopes “D” — “Propostas de
Preco”, que serao rubricados pelos membros da Comissao e pelos Licitantes

presentes.

9.7.2. A cada Proposta de Prego serao atribuidos no maximo 30 (trinta) pontos,
como Nota de Preco, conforme os maiores descontos ofertados, tendo por
parametro a tabela de precos do SINAPRO/SP, considerando-se a somatodria das

alineas “a”, “b” e “c” do subitem 8.2, como segue:
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DESCONTO/HONORARIO

NOTAS (N)

o _7

8.2, alinea “a” - desconto sobre os

custos internos da contratada para a

Desconto igual a 0,0%
N=0

Desconto superior a 0,0% e iguais ou

Camara Municipal de Tupa em |inferiores a 49,99%

percentual, conforme precos | N =1,0 x desconto percentual

constantes da Tabela de Custos | Desconto igual 50%

Internos do Sindicato das Agéncias de | N =50

Propaganda do Estado de Sao Paulo | Desconto superior a 50%
DESCLASSIFICADA
Honorérios iguais a 15%
N=0

8.2, alinea “b” - pelo honorario de
15% (quinze por cento) sobre os
custos de produgao realizada por
terceiros ou custo efetivo do servigos

e suprimentos contratados

Honordrios iguais ou superiores a
10,01% e inferiores a 15%
N =6 x (156 -

percentual)

honorarios em

Honordrios iguais ou inferiores a
10%
N =30

Honorarios superiores a 15%
DESCLASSIFICADA

8.2, alinea “c” pelo honorario de 10%
(dez por cento) sobre os custos de
producao realizada por terceiros,
sobre o custo efetivo dos servigos e
suprimentos contratados, quando a
responsabilidade da agéncia limitar-
se a contratacdo ou pagamento do

servi¢o ou suprimento

Honorarios iguais a 10%
N=0

Honorarios iguais ou superiores a
5,01% e inferiores a 10%
N =4 x

percentual)

(10 - honorarios em

Honrarios inferiores a 5%
N =20

Honorario superior a 10%
DESCLASSIFICADA
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PRECO: ND + NH + NH =
PRECO: NOTA DESCONTO + NOTA HONORARIO + NOTA HONORARIO=

O RESULTADO DA SOMA DOS ITENS COM MAIOR VALOR E O MENOR
PRECO.

- proposta(s) de menor preco.................. 30 pontos;
- proposta(s) com o0 2.° preco.................. 28 pontos;
- proposta(s) com o0 3.° preco................... 26 pontos;
- proposta(s) com o0 4.° preco................... 24 pontos;
- proposta(s) com o0 5.° preco................... 22 pontos;
- proposta(s) com 0 6.° preco................... 20 pontos;

E assim por diante (decrescente de 2 pontos), utilizando o mesmo critério.

9.7.3. Sera desclassificada a proposta de precos que nao alcancar o minimo de 10

(dez) pontos.

9.7.4. Finda a atribuicao de pontos aos proponentes, estes serao classificados em

ordem decrescente de pontuacao.

9.7.5. A vista do resultado do julgamento da Proposta de Preco, a Comissdo
Julgadora Especial o utilizard como base de negociagao com o primeiro dentre os

proponentes classificados no julgamento da Proposta Técnica.

9.7.6. No caso de impasse na negociagao a que se refere o subitem anterior, a
Comissao procedera de maneira idéntica com os demais proponentes, pela ordem

de sua classificacao, até a consecucao de acordo para a contratacao.

9.7.7. De todas as reunides da Comissao Julgadora Especial, serao lavradas atas

circunstanciadas.
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9.7.8. Os atos decisorios da Comissao, bem assim a interposic¢ao e o julgamento de

recursos serao publicados no Diario Oficial do Estado.

9.7.9. Serao desclassificadas as propostas que ndo estiverem de acordo com este
Edital, por desatenderem a quaisquer de seus itens, as que oferecerem vantagens
baseadas nas ofertas das demais licitantes e as que infringirem o disposto no inciso

I, do artigo 48, da Lei federal n°® 8.666/93 e suas atualizagdes posteriores.

9.7.10. Nao se considerard como critério de classificacdo e nem de desempate das

propostas, qualquer oferta de vantagem nao prevista neste Edital.

9.7.11. A Comissao adjudicara o objeto da Licitacdo a proponente que obtiver a
maior pontuacdo na Nota Final, calculada através da soma simples das Notas

Técnicas e de Preco, conforme a seguinte expressao:

NF = Nota Técnica Final + Nota de Precos Final

10. DA IMPUGNACAO E DOS RECURSOS

10.1. Dos atos que resultem na habilitacio ou inabilitacio do proponente e no
julgamento das propostas, cabera recurso, no prazo de 05 (cinco) dias uteis a contar
da intimacdo do ato ou da lavratura da ata, mediante peticao datilogratada ou

digitada, assinada pelo representante legal do proponente interessado.

10.2. Os recursos deverao ser entregues a Comissao Julgadora Especial, na
Secretaria Legislativa de Administracao, localizada no piso térreo da Camara
Municipal, sito em Tupa/SP na Praca da Bandeira n° 222, Centro, de segundas as
sextas-feiras, no horario de expediente, das 8:00 as 11:30 e as 14:00 as 17:30 horas, e

terdo efeito suspensivo.

10.3. O recurso sera dirigido ao Presidente da Comissao Julgadora Especial da

Camara Municipal da Estancia Turistica de Tupa, que podera reconsiderar a
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decisdo recorrida, no prazo de 05 (cinco) dias tteis, contado de seu recebimento, ou

encaminha-lo, devidamente instruido, a autoridade superior para decisao.

10.4. Cabera impugnagao ao presente Edital, nos termos do artigo 41 da Lei federal

n® 8.666/93, com suas alteracdes posteriores.

11. DO CONTRATO

11.1. Dentro de 48 (quarenta e oito) horas da publicagao do ato de adjudicacao do
objeto licitado e da homologagao do resultado final do certame, o proponente
vencedor serd convocado para celebracao do contrato, conforme Anexo III, sob
pena de, ndo o fazendo, ser-lhe imposta multa de até 20% (vinte por cento) sobre o

valor orcado.

11.2. O contrato tera vigéncia de 1 (um) ano, prorrogavel por periodos iguais e
sucessivos, até o limite maximo legal de 60 (sessenta) meses, a exclusivo critério da

Camara Municipal e justificado o interesse publico.

11.3. Todo material produzido e pago pela Camara serd de sua propriedade,

ficando sua utilizagao sujeita as determinacdes da legislagao de direitos autorais.

11.4. Somente pessoas fisicas ou juridicas, previamente cadastradas pela
contratante, poderao fornecer a contratada bens ou servigos especializados,
relacionados com as atividades complementares da execugao do objeto do contrato,
abrangendo:

a) o planejamento e a execugao de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagao
e de geracao de conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os meios de
divulgacao nos quais serao difundidas as pegas e agoes publicitarias ou sobre os
resultados das campanhas a serem realizadas;

b) a producao e a execugao técnica das pegas e projetos publicitarios criados;

c) a criacao e o desenvolvimento de formas inovadoras de comunicacao

publicitaria, em consonancia com as novas tecnologias, visando a expansao dos
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efeitos das mensagens e das a¢oes publicitarias;

11.5. Os servigos de publicidade contratados terao por objeto somente as atividades
previstas neste Edital, sendo vedada a inclusao de quaisquer outras, em especial
das de assessoria de imprensa, comunicacao e relagdes publicas ou, ainda, as que

tenham por finalidade a realizagao de eventos festivos de qualquer natureza.

11.6. A contratada s6 podera reservar e comprar espago ou tempo publicitario de
veiculos de divulgacado, por conta e ordem da contratante, desde que os identifique

previamente e tenha sido por expressamente autorizada por esta.

11.7. Para o fornecimento de bens ou servigos especializados, a contratada devera
apresentar a contratante, sempre, no minimo 3 (trés) or¢amentos obtidos entre

pessoas que atuem no mercado do ramo pretendido.

11.7.1. A contratada procederd a coleta de orcamentos de fornecedores, em
envelopes fechados, que serdo abertos em sessao publica, convocada e realizada
sob a fiscalizagao da contratante, sempre que o fornecimento de bens ou servigos

tiver valor superior a 5% (cinco por cento) do valor global contratado;

11.7.2. Os custos e as despesas de veiculacdo apresentados a contratante para
pagamento deverao ser acompanhados da demonstracao do valor devido ao
veiculo, de sua tabela de precos, da descricdo dos descontos negociados e dos
pedidos de insercao correspondentes, bem como de relatorio de checagem da

veiculagdo, a cargo de empresa independente, sempre que possivel.
11.8. O contetido do presente Edital, bem como o das propostas do proponente

vencedor, integrara o contrato, independentemente de transcrigao de seus termos.

12. DA RESCISAO CONTRATUAL E DAS PENALIDADES
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12.1. A Camara podera rescindir, unilateralmente, o contrato celebrado com a
vencedora, nas hipdteses previstas nos artigos 77, 78, incisos I a XII e XVII, e 79 da
Lei federal n° 8.666/93, sem que caiba a Contratada direito a qualquer indenizagao

ou compensagao financeira, sem prejuizo das penalidades pertinentes.

12.2. O descumprimento, total ou parcial, das obrigagdes assumidas acarretarad a
aplicacdo, a juizo da Camara, das seguintes san¢des, independente do cancelamento
da nota de empenho:

a) Adverténcia;

b) Multa, em valor de até 20% (vinte por cento) do valor do contrato;

c) Suspensdao tempordria do direito de participar em licitagdo da Prefeitura e
impedimento de contratar com a Administragao Publica;

d) Declaracao de inidoneidade para licitar ou contratar com Administracdao Publica,

enquanto perdurarem os motivos determinantes da punigao.

13. DAS DISPOSICOES GERAIS

13.1. Fica estabelecido que a simples apresentacao da proposta pelo licitante
implicard na aceitagao incondicional de todos os itens da presente Tomada de
Precos, ndo aceitando a Comissao Especial de Licitagdes qualquer justificativa para

0 nao cumprimento da mesma.

13.2. A Camara Municipal da Estancia Turistica de Tupa poderd rejeitar as
propostas em caso de nao preenchimento correto das condi¢des e especificagoes
constantes neste Edital, podendo ainda revogar a licitagdo, anula-la, ou adquirir, no

todo ou em parte, o objeto licitado.

13.3. As duavidas e os casos omissos serao solucionados pela Comissao Julgadora

Especial, com base na legislagao citada no item 3 deste Edital.
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13.4. Fica eleito o Foro da Comarca de Tupa, Estado de Sao Paulo, com rentuincia a
qualquer outro, por mais especial ou privilegiado que o seja, para dirimir as

questoes e duvidas oriundas desta Tomada de Precos, caso houver.

13.5. Quaisquer outras informagdes ou esclarecimentos deverdo ser solicitados, por
escrito, a Comissao Julgadora Especial, localizada na Praca da Bandeira, n® 222,
Centro, em Tupa/SP, ou pelo telefone: (14) 3404-2000, ramal 212.

13.6. Para conhecimento do publico, expede-se o presente Edital, que é publicado
na imprensa local, em Jornal de Grande Circulagao no Estado e no Didrio Oficial do

Estado.

Tupa, em 28 de julho de 2015.

VALTER MORENO PANHOSSI

Presidente da Camara Municipal da Estancia Turistica de Tupa
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ANEXO 1
BRIEFING

Para facilitar o trabalho das agéncias licitantes, escolhemos um tema e o modo de
veiculagao para simulacdo que servird para avaliagao da subcomissao técnica. Este
esclarecimento se faz necessario para nao interromper prazos, pois nao interfere no

andamento e na legalidade do processo.

1. Orgio publico realizador:

Camara Municipal da Estancia Turistica de Tupa - SP

2. Campanbha:

A importancia da Camara Municipal

3. Periodo previsto para a realizacao:

5 (cinco) dias.

4. Objetivos:

a) despertar o interesse sobre as decisoes legislativas;

b) despertar, através da reflexao, a consciéncia sobre os direitos e deveres do
cidadao nos assuntos tratados nas sessdes da Camara;

c) incentivar a populagdo a acompanhar os trabalhos legislativos, seja
comparecendo as sessoes, ou assistindo-as, por meio da TV Camara ou internet;

d) divulgar as fungoes inerentes ao Poder Legislativo Municipal;

e) divulgar as leis aprovadas pela Camara que tenham maior impacto na vida da

populacao;
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5. Sugestdes de debate:

Que papel desempenha a Camara Municipal?

Cidadania - como coloca-la em pratica?

Qual o limite da atuagao da Camara Municipal na formulacao das Leis?

A importancia do voto.

6. Estratégia:
A campanha devera trabalhar a importancia da Camara Municipal, fazendo com
que o cidadao compreenda o papel determinante do Poder Legislativo na
democracia.
Deverd, também, incentivar a populacdo a acompanhar as sessOes camararias,
demonstrando que os assuntos ali discutidos sao de vital importancia para toda a

sociedade tupaense.

7. Publico-Alvo:

Populagao em geral.

8. Verba disponivel para a campanha:
Para fins de calculo da criagdo, producado e veiculagdo da campanha institucional
simulada, a licitante utilizara como referencial maximo o montante de R$ 25.000,00

(vinte e cinco mil reais).

9. Elementos que devem ser utilizados para a composicao do trabalho:
a

b

c) roteiro para spot institucional de radio (5 insercoes didrias de 30 segundos cada);

) anuncio institucional de 1/4 de pagina para jornal modelo standard;
)

anuncio institucional de um folder;

d) roteiro para antincio institucional para TV Camara.
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10. Mensagem-chave:

Conscientizar o cidadao sobre a importancia da Camara Municipal

11. Veiculacao:

No periodo de 5 dias, a campanha devera ser veiculada nas midias impressas,
televisivas, radio e internet.

Deverd ser criada uma simulagao desta campanha com pegas publicitdrias para os
seguintes veiculos de comunicagao:

Video: TV Camara

Radio: Tupa AM/FM, Band, Interativa e Radio Cidade

Jornal: Folha do Povo e Jornal Diario

Midia impressa: Panfletos

Internet: Banner Pop up

Redes Sociais: Facebook, Twitter e YouTube.
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ANEXOII
MODELO DE DECLARACAO DE NAO
EXISTENCIA DE TRABALHO DE MENORES

Declaramos, para os devidos fins e especialmente no que se referir ao Edital de
Tomada de Pregos n° 01/2015, que a Empresa (Razao Social da Empresa), com sede

(endereco completo da licitante), inscrita no CNPJ/MF sob n. e

com Inscricao Estadual n. , ndo mantém em seu quadro de pessoal

menores de 18 (dezoito) anos em horario noturno de trabalho ou em servicos
perigosos ou insalubres, nao mantendo ainda, em qualquer trabalho, menores de 16

(dezesseis) anos, salvo na condig¢ao de aprendizes, a partir de 14 (quatorze) anos.

, de de 2015.

(Assinatura)
Nome

Cargo
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ANEXO III
MODELO DE DECLARACAO DE MICROEMPRESA
OU EMPRESA DE PEQUENO PORTE

A Empresa , com sede , inscrita

no CNPJ/MF sob n. e com Inscricao Estadual n. , heste

ato representada por , representante legal da empresa,
portador(a) da Carteira de Identidade RG n. e inscrito(a) no CPF
sob n. , DECLARA, para fins de participacao na Tomada de Precos

n® 01/2015, sob as sangdes administrativas cabiveis e as penas da lei, que ESTA

ENQUADRADA como (microempresa ou empresa

de pequeno porte), nos termos da legislacao vigente, nao possuindo nenhum dos

impedimentos previstos no § 4.2 do artigo 3.2 da Lei Complementar n® 123/2006.

, de de 2015.

(Assinatura)
Nome

Cargo
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ANEXO IV
MODELO DE DECLARACAO DE INEXISTENCIA DE FATOS IMPEDITIVOS

A Empresa , com sede , inscrita

no CNPJ/MF sob n. e com Inscricao Estadual n. , heste

ato representada por , representante legal da empresa,
portador(a) da Carteira de Identidade RG n. e inscrito(a) no CPF
sob n. , DECLARA, sob as san¢0es administrativas cabiveis e as

penas da lei, que nao estd impedida de participar de qualquer licitagao publica, em

especial da Tomada de Pregos n® 01/2015, empreendida por essa Prefeitura.

, de de 2015.

(Assinatura)
Nome

Cargo
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ANEXO V
MODELO DE PROPOSTA DE PRECOS

1. DADOS DA LICITANTE:

Razao Social:

CNPYJ:

Inscri¢ao Estadual:

Endereco:

Cidade: Estado: CEP:
Telefone: Fax:

E-mail:

Pessoa para contato:

Banco:

Agéncia n.: Conta Corrente n.:

2. DADOS DO REPRESENTANTE LEGAL QUE IRA ASSINAR O
CONTRATO A SER CELEBRADO COM A LICITANTE VENCEDORA
DA TOMADA DE PRECOS N¢ 01/2015.

Nome completo:

Profissao: Estado Civil:

Cargo que ocupa na empresa:

RG: CPF:
Endereco:
Telefone: Celular:

E-mail:
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3. PROPOSTA DE PRECOS PARA OS SERVICOS DESCRITOS NO
EDITAL DE TOMADA DE PRECOS N¢ 01/2015.

1. O percentual de desconto a ser concedido a Contratante sobre os custos internos
da agéncia, baseados na tabela de pregos do Sindicato das Agéncias de Propaganda
do Estado de Sao Paulo — SINAPRO ¢é de % ( POR CENTO);

2. O percentual de desconto a ser concedido a Contratante sobre os honorarios de
15% (quinze por cento), referentes a produgdao de pegas e materiais, cuja
distribuicao nao proporcione a licitante o desconto de agéencia concedido pelos
veiculos de divulgacao, incidente sobre os custos de servigos realizados por
terceiros, ¢ de % ( POR CENTO).

3. O percentual de desconto a ser concedido a Contratante sobre os honorarios de
10% (dez por cento), referentes a pesquisas de pré-teste e pos-teste — vinculadas a
concepgao e criacao de campanhas e pegas publicitarias — e a elaboragao de marcas,
de expressoes de propaganda, de logotipos e de elementos de comunicagao visual,
cuja distribui¢ao ndo proporcione a licitante o desconto de agéncia concedida pelos

veiculos de divulgacdo, incidente sobre os custos de servigos realizados por
terceiros, € de % ( POR CENTO).

4. O prazo para elaboracao do material serd de ___ ( ) dias, a contar da data da

solicitacao da Contratante.
5. A licitante DECLARA:

a) que os honorarios sobre servicos especiais serdo apurados com base no valor de

mercado;
b) que aceita todas as condi¢Oes deste Edital sem restricoes de qualquer natureza e

de que se vencedora da licitagao executara os servicos de acordo com as normas e

especificacOes vigentes nesse Poder Legislativo Municipal;
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c) que a propriedade literaria e os direitos autorais correspondentes as campanhas a
serem realizadas, serao cedidos a Camara Municipal da Estancia Turistica de Tupa,
para deles utilizar-se da forma que lhe aprouver, em decorréncia do Contrato que

vier a ser firmado, sem qualquer 6nus ou remuneracao adicional;
d) que sempre negociara as melhores condigoes de preco.

e) que transferira a Contratante toda e qualquer vantagem obtida nas negociagoes

de precos ou condi¢des de pagamento junto a veiculos e a fornecedores;

6. Prazo de validade da proposta: ( ) dias consecutivos, contados

da data de sua apresentacao.

, de de 2015.

(Assinatura)
Nome

Cargo

Observacao: A Proposta de Precos devera atender todas as condig¢oes e requisitos

constantes no Item 7 deste Edital.
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ANEXO VI
MODELO DE PROCURACAO PARA CREDENCIAMENTO

Por este instrumento particular de Procuragao, a empresa
(Razao Social da Empresa), com sede (endereco completo da licitante), inscrita no

CNPJ sob n® e com Inscricao Estadual n® ,

representada neste ato por seu(s) (qualificagao(oes) do(s) outorgante(s),
Sr(a). , portador(a) da Cédula de Identidade RG n®

e do CPF n° ,  nomeia(m) e

constitui(fem) seu bastante Procurador o (a) Sr(a). ,
portador(a) da Cédula de Identidade RG n. e do CPF n.

, a quem confere(m) amplos poderes para representar a

(Razao Social da Empresa) perante a Camara Municipal da Estancia Turistica de
Tupa, no que se referir a TOMADA DE PRECOS N° 01/2015, com poderes para
tomar qualquer decisao durante todas as fases do certame, desistir expressamente
da intencao de interpor recurso administrativo ao final da sessao, manifestar-se
imediata e motivadamente sobre a intengao de interpor recurso administrativo ao
final da sessao, assinar a ata da sessao, prestar todos os esclarecimentos solicitados
pela Comissao de LicitagOes, enfim, praticar todos os demais atos pertinentes ao

certame, em nome da Outorgante.

A presente Procuragao € valida até o dia / /2015.

, de de 2015.

(Assinatura)
Nome

Cargo

RECOMENDACAO: na hipétese de apresentagio de procuragao por instrumento
particular, com firma reconhecida, a mesma devera vir acompanhada do contrato
social da proponente ou de outro documento, onde esteja expressa a

capacidade/competéncia do outorgante para constituir mandatario.
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ANEXO VII
MODELO DE DECLARACAO DE IDONEIDADE

Declaramos, para os devidos fins e especialmente no que
se referir ao Edital de Tomada de Pregos n® 01/2015, que a Empresa (Razao Social
da Empresa), com sede (endereco completo da licitante), inscrita no CNPJ sob n®

e com Inscricao Estadual n® , nao estd impedida de

participar de licitagdo ou de contratar com a Administragdo Publica, assim como
nao foi declarada inidonea por qualquer 6rgao das Administragdes Publicas da
Uniao, de Estados ou de Municipios, estando, portanto, apta a contratar com o
Poder Legislativo de Tupa, Estado de Sao Paulo.

, de de 2015.

(Assinatura)
Nome

Cargo
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ANEXO VIII
MINUTA DE CONTRATO

Contrato n° /2015

Termo de contrato com agéncia de publicidade para a execucdo de servigos
publicitarios do municipio, com vigéncia até 12 meses a partir de sua assinatura,
podendo ser prorrogado, ao exclusivo critério da Administracdao, por periodos
iguais e sucessivos, até o maximo legalmente permitido, tais como definidos na
Norma Padrao n® II, do Congresso Brasileiro de Propaganda, incorporada pelo
Decreto federal n° 57.690, de 1°/02/66,que entre si celebram, de um lado, a Camara
Municipal da Estancia Turistica de Tupa, representada pelo Presidente, Senhor

Valter Moreno Panhossi, de ora em diante denominada simplesmente

Contratante, e, de outro, a empresa , inscrita no CNPJ/MF sob o
n° , com sede na , ha cidade de , heste
ato representada pelo Senhor , doravante nominada

singelamente Contratada, tudo conforme o edital relativo a Tomada de Precos n®
01/2015.

Aos _ dias do més de do ano de dois mil e
quinze, de um lado a Camara Municipal da Estancia Turistica de Tupa, pessoa
juridica de direito publico interno inscrita no CNPJ/MF sob o n® 51.507.085/0001-30,
com sede na Praca da Bandeira n © 222, representada pelo Presidente, Senhor. Valter
Moreno Panhossi, brasileiro, casado, comerciante, portador da Cédula de
Identidade RG n® 13.784.258-SSP/SP e do CPF n® 030.355.418-58, de ora em diante

denominada simplesmente Contratante, e, de outro, a empresa ,

(e]

inscrita no CNPJ sob o n° , com sede na n , ha

cidade de , neste ato representada pelo Senhor
, portador da Cédula de Identidade RG n®

e do CPF n® , daqui por diante nominada singelamente Contratada,

firmam o presente Contrato tendo por objeto a execucao de servigos publicitarios

do municipio, com vigéncia de 12 (doze) meses a partir da assinatura do presente
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instrumento, podendo ser prorrogado, ao exclusivo critério da Administracao, por
periodos iguais e sucessivos de um ano, até o maximo legalmente permitido, tais
como definidos na Norma Padrao n° II, do I Congresso Brasileiro de Propaganda,
incorporada pelo Decreto federal n° 57.690, de 1°/02/66, a ser regido, em todos os
seus termos, pelas normas das Leis federais n% 12.232, de 29/04/10, e 8.666/93, com
as alteragoes que lhe foram introduzidas posteriormente, dentre outras, pelas leis
n% 8.883/94 e 9.648/98, e pela inclusa Proposta, que passa a fazer parte integrante
do presente Contrato, pelo qual se obrigam, na forma e condigdes estabelecidas nas

cladusulas seguintes:
Clausula Primeira - DO OBJETO:

1.1. A Contratada se obriga a prestar a Contratante, pelo periodo de 12 (doze)
meses a contar da assinatura do presente contrato, podendo ser prorrogado, ao
exclusivo critério da Contratante, por periodos iguais e sucessivos de um ano,
até o maximo legalmente permitido, os servigos publicitarios do municipio,
definidos na Norma Padrao n° II, do I Congresso Brasileiro de Propaganda,
incorporada pelo Decreto federal n° 57.690, de 1°/02/66, nos termos do artigo
37, paragrafo 1%, da Constituicao da Federal, e do artigo 2° da Lei federal n®
12.232, de 29 de abril de 2010, observando-se o carater educativo, informativo e
de orientagdo social, e abrangera, exemplificativamente:

a) Campanha de valorizagao do Poder Legislativo, demonstrando a populagao
sua importancia para a consolidagao da democracia;

b) Campanha para divulgacao das principais leis e demais normas existentes
que impactam a vida da comunidade tupaense;

c) Campanha para incentivar a populagdo a acompanhar os trabalhos
legislativos, seja comparecendo as sessdes, ou assistindo-as, por meio da TV
Camara ou internet;

d) Campanha para atrair os jovens a participar do Parlamento Jovem que, uma
vez ao ano, possibilita aos alunos de escolas publicas e particulares a vivéncia
do processo democratico, mediante participagdo em uma jornada
parlamentar na Camara Municipal de Tupa, com diplomacao e exercicio do

mandato.
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Clausula Segunda - DA REMUNERACAO:

2.1.

A Contratante remunerara a Contratada, pelo fornecimento do objeto

contratado, da seguinte forma:

a) pela percepcao de honordrios, com desconto de % ( por cento),

sobre os custos internos, baseado na tabela do Sindicato das Agéncias de
Propaganda do Estado de Sao Paulo — SINAPRO/SP;

b) pela percepcao de honordrios, com desconto de % ( por cento),

)

2.1.1.

2.1.2.

2.1.3.

2.1.4.

sobre os custos de servicos de terceiros, nos casos em que os referidos
servi¢os nao proporcionem comissdes ou honorarios de “producao externa”;

pela percepcao do desconto de agéncia, a base de um percentual bruto de
20% (vinte por cento) dos precos de tabela ou dos precos acertados para
veiculagdo, concedido pelos veiculos de comunica¢do, em conformidade com
0

o artigo 11 da Lei n. 4.680/65 e com o artigo 11 do Regulamento da Lei n®
4.680/65, aprovado pelo Decreto n® 57.690/66.

Nao havera percepcao de honordrios referente ao planejamento de midia,
campanha e comunica¢ao, visto que os mesmos deverdo ser feitos em

conjunto com a Contratante.

Os layouts reprovados nao serao cobrados pela Contratada.

Os custos e as despesas de veiculacao apresentados a Contratante para
pagamento deverao ser acompanhados da demonstragao do valor devido ao
veiculo, de sua tabela de precos, da descrigao dos descontos negociados e dos
pedidos de inser¢ao correspondentes, bem como de relatdrio de checagem de

veiculagdo, a cargo de empresa independente, sempre que possivel.

Pertencem a Contratante as vantagens obtidas em negociagao de compra de
midia diretamente ou por intermédio de agéncia de publicidade/propaganda,
incluidos os eventuais descontos e as bonificagoes na forma de tempo, espago

ou reaplicagoes que tenham sido concedidos pelo veiculo de divulgacao.
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2.1.5.

2.1.6.

2.1.7.

2.1.8.

Na reutilizagdo de pecas por periodo igual ao inicialmente pactuado, o
percentual maximo sobre caché original a ser pago pela Contratante a atores
e modelos, pelos direitos de uso de imagem e som de voz, sera de 20% (vinte

por cento).

O wvalor inicialmente contratado podera ser repactuado, tendo como
parametros basicos os precos vigentes no mercado, aplicando-se, em tal caso,
no maximo, a variacao do Indice Geral de Precos — Disponibilidade Interna
(IGP-DI), da Fundacao Getulio Vargas, desde que decorrido pelo menos um

ano da cessao original dos direitos.

Na reutilizagdo de pegas por periodo igual ao inicialmente pactuado, o
percentual maximo sobre o valor original da cessdo de uso de obras
consagradas incorporadas as pecas, a ser pago pela Contratante aos
detentores dos direitos patrimoniais de uso dessas obras, serd de 20% (vinte

por cento).

Despesas com deslocamento de profissionais da Contratada ou de seus

representantes serao de sua exclusiva responsabilidade.

Clausula Terceira - DO VALOR

3.1.

A Contratante pagara a Contratada, pelos servigos objeto da presente

contratagao, o valor total estimativo de R$ 90.000,00 (noventa mil reais).

Clausula Quarta - DO PAGAMENTO

4.1.

O pagamento sera efetuado no prazo de até 30 (trinta) dias a contar da data

da apresentacao da Nota Fiscal, mediante aceite pela Secretaria Legislativa de

Comunicacgao.
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4.1.1. Para liberagao do pagamento das faturas, a Contratada devera anexar copias
autenticadas das notas emitidas pelos oOrgaos beneficidrios, da Folha de
Pagamento e das guias de recolhimento dos encargos previdencidrios e
fundidrios, que deverdo ser emitidos especificamente para a execucao dos

servicos ora contratados.

4.1.2. Nas faturas emitidas deverao obrigatoriamente constar a meng¢ao a Tomada
de Precgos n° 01/2015, bem como a discriminagao dos servigos prestados, com

relatorio sucinto anexo.

Clausula Quinta - DO REAJUSTE DE PRECOS

5.1. Os precos do objeto do presente contrato somente serdo reajustados quando
permitido pela legislacdo federal e pelos indices por ela apontados, ou ainda,
quanto aos indices ndo controlados pelo Governo, através de AssociagOes
Setoriais ou equivalentes, desde que apresente os documentos que comprovem
o aumento. E, quando preenchidos os requisitos acima, a Contratada devera
protocolar o requerimento na Camara Municipal, anexando os documentos
comprobatorios. Em hipotese alguma, serd concedido reajuste de pregos dos

produtos ja entregues.

Clausula Sexta - DAS OBRIGACOES DA CONTRATADA

6.1. Constituem obrigacoes da Contratada a prestacao dos servigos descritos na

Clausula Primeira — DO OBJETO, de acordo com as seguintes especificagoes:

6.1.1. O estudo, o planejamento, a criacao, a producao, a distribuicao, a veiculagao

e o controle de resultados de campanhas e pegas publicitarias;

6.1.2. O desenvolvimento ou gerenciamento de pesquisas de opinido e de mercado;
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6.1.3.

6.1.4.

O assessoramento e supervisdao em planejamento e execucao de projetos
audiovisuais, projetos multimidia e demais ferramentas de comunicacao e
marketing, supervisdao de servigos terceirizados e coordenagao das demais
atividades que venham a ser necessdrias para a melhor divulgacao e

implementacao dos atos do Poder Legislativo de Tupa;

Os servigos descritos deverdo ter carater legal, educativo, informativo, de

orientacao e mobilizagao social.

Clausula Sétima — DOS DIREITOS AUTORAIS

7.1.

A Contratada cede a Contratante, de forma total e definitiva, os direitos

patrimoniais de uso das ideias (incluidos os estudos, andlises e planos), pegas,

campanhas e demais materiais de publicidade de sua propriedade, concebidos,

criados e produzidos em decorréncia do presente contrato.

7.1.1.

7.1.2.

7.1.3.

7.14.

Em todas as contratagoes que envolvam direitos de terceiros, a Contratada
solicitara, de cada contratado, trés or¢amentos para a execugao do servigo,
sendo um de cessao de direitos por tempo limitado e outro de cessao total e

definitiva de tais direitos, para que a Contratante escolha uma das opgoes.

Nos casos de cessao por tempo limitado, a Contratada condicionara a
confecgao do servigo por periodo minimo de 12 (doze) meses, e utilizara os
trabalhos de arte e outros protegidos pelos direitos autorais e conexos dentro

dos limites estipulados no respectivo ato de cessao.

Qualquer remunera¢ao devida em decorréncia de cessdo, definitiva ou por
tempo limitado, serd sempre considerada como ja incluida no custo de

producao.

A Contratada se compromete a fazer constar, em destaque, de todos os

orcamentos de producao, os custos dos cachés, os de cessao de direito de uso
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7.1.5.

7.1.6.

7.1.7.

de obra(s) consagrada(s), incorporada(s) a peca e os de cessao dos demais

direitos.

Ao exclusivo critério da Contratante, as pecas criadas pela Contratada
poderao ser repactuadas e reutilizadas por outros orgaos, entidades ou

sociedades integrantes da estrutura da Administracao Pablica municipal.

A Contratante poderd, ao seu exclusivo critério, aproveitar, para veiculagao,
pecas produzidas para outros érgaos, entidades ou sociedades integrantes da
Administragao Publica municipal, sendo que, nesses casos, quando couber, a
Contratada ficard responsavel pelo acordo comercial com os eventuais

detentores dos direitos das pegas.

A Contratante poderd, ao seu exclusivo critério, adicionar novas campanhas

que eventualmente surjam durante a vigéncia deste instrumento contratual.

Clausula Oitava - DAS DISPOSICOES GERAIS

8.1.

As partes contratantes deverao seguir, rigorosamente, as seguintes

disposi¢oes, atinentes ao objeto contratado:

8.1.1.

a)

Somente pessoas fisicas ou juridicas, previamente cadastradas pela
Contratante, poderao fornecer a Contratada bens ou servigos especializados,
relacionados com as atividades complementares da execuc¢ao do objeto do
contrato, abrangendo:

o planejamento e a execugao de pesquisas e de outros instrumentos de
avaliacao e de geracao de conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, os
meios de divulgacao nos quais serdao difundidas as pegas e agoes publicitarias

ou sobre os resultados das campanhas a serem realizadas;

b) a producao e a execugao técnica das pecas e projetos publicitarios criados;

c)

a criagcao e o desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagao

publicitaria, em consonancia com as novas tecnologias, visando a expansao
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dos efeitos das mensagens e das a¢oes publicitarias;

8.2.  Os servigos de publicidade contratos terao por objeto somente as atividades
previstas no ato editalicio, sendo vedada a inclusao de quaisquer outras, em
especial das de assessoria de imprensa, comunicacdo e relagdes publicas ou,
ainda, as que tenham por finalidade a realizagao de eventos festivos de qualquer

natureza.

8.3. A Contratada sé podera reservar e comprar espago ou tempo publicitario de
veiculos de divulgacado, por conta e ordem da contratante, desde que os identifique

previamente e tenha sido por expressamente autorizada por esta.

8.4. Para o fornecimento de bens ou servigos especializados, a Contratada devera
apresentar a Contratante, sempre, no minimo 3 (trés) orcamentos obtidos entre

pessoas que atuem no mercado do ramo pretendido.

8.5. A Contratada procederd a coleta de orcamentos de fornecedores, em
envelopes fechados, que serdo abertos em sessao publica, convocada e realizada
sob a fiscalizacao da Contratante, sempre que o fornecimento de bens ou servigos

tiver valor superior a 5% (cinco por cento) do valor global contratado;

8.6. Os custos e as despesas de veiculagao apresentados a Contratante para
pagamento deverao ser acompanhados da demonstracaio do valor devido ao
veiculo, de sua tabela de precos, da descricdo dos descontos negociados e dos
pedidos de insercao correspondentes, bem como de relatorio de checagem da

veiculagdo, a cargo de empresa independente, sempre que possivel.

Clausula Nona - DO PRAZO DE INICIO E TERMINO

9.1. O presente contrato tera validade a partir de sua assinatura, tendo duracao

de 12 (doze) meses, podendo ser prorrogado, por periodos iguais e sucessivos
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de um ano, até o maximo legal permitido pelo artigo 57, inciso II, da Lei federal
n° 8.666/93.

Clausula Décima - DA DOTACAO E DA DESPESA

10.1. As despesas oriundas deste contrato onerarao os recursos orcamentarios a

saber:

Orgao 01 — Poder Legislativo

Unidade: 01.01 — Camara Municipal

Dotagao: 33.90.39 — Outros Servicos de Terceiros — Pessoa Juridica (Conta 011)
Funcional Programatica — 01.031.0001.2.001.000 — Manuten¢do da Camara

Clausula Décima primeira - DA RESCISAO E DA CLAUSULA PENAL

11.1. A Contratante ficara com o direito de rescindir, de forma unilateral, nas
hipdteses previstas pelos artigos 77, 78, incisos I a XII e XVII, e 79, da Lei

federal n° 8.666/93, com suas alteragdes posteriores.

Clausula Décima segunda - DA LEGISLACAO APLICAVEL

12.1. A legislacao aplicavel a execugao do presente contrato e, especialmente, aos
casos omissos, € a Lei federal n° 8.666/93, com as modificagdes que lhe foram

introduzidas posteriormente, dentre outras, pelas Leis n°s 8.883/94 e 9.648/98.
Clausula Décima terceira - DO FORO

13.1. Os contratantes elegem o foro da Comarca de Tupa, Estado de Sao Paulo,
com exclusao de qualquer outro, por mais especial ou privilegiado que o seja,

para dirimir qualquer duvida decorrente da execugao do presente contrato.
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E por assim haverem acordado, declaram ambas as partes
aceitarem todas as disposi¢Oes estabelecidas nas cldusulas do presente contrato,
firmando-o em 02 (duas) vias de igual teor, na presenca das testemunhas abaixo

assinadas.

Tupa, em de de 2015.

Valter Moreno Panhossi
Presidente Contratada

Testemunhas:

12)
RG n®

2%)
RG n®
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